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Social Media Nutzung 2010

Social Networks

Wikipedia

Videoportale

Weblogs

Twitter

M haufiger (passiv) genutzt (BRD)
ab und zu aktiv genutzt (Osterreich)
™ ab und zu aktiv genutzt (BRD)

ACTA, ARD/ZDF, Spectra, GiK (in Prozent)

Onliner 5/2011
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Internet World Stats

Internet-Kompetenzen
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2005 2010 2005 2010

niedrig 41 41 38 38
mittel 20 33 16 31

hoch

Eurostat (in Prozent)




Interesse an User Generated Content (TdWI 2011)

Manner

Frauen

14-19 J.

20-29 J.

30-39 J.

40-49 J.

50-59 J.

Einfache Schulbildung
Mittlere Schulbildung
Fachhochschulreife

Abitur

a Index 100 (2 BRD)

Anteil der 14- bis 29-Jahrigen, die
(sehr) daran interessiert sind, aktiv
Inhalte im Web zu publizieren:

ARD/ZDF-Onlinestudie 2006-2010




QUALITATEN IM WEB 2.0




Themen in deutschsprachigen Blogs

Privatieben
Eigene Bilder/Fotos
Kommentierte Links
Filme, Biicher, Musik
Hobbies o
B oben 2% 60% der Tweets
Lokale Themen
Berufliche Themen
Politische Themen 22% 90% der Tweets
Lyrik/Kurzgeschichten

Andere Inhalte

Eigene Videoclips 43% der Tweets
Podcasts drehten sich um
Technologie-
Themen

Schmidt et al. 2009 Sysomos 2011

7=\ ﬁ O % der TOP-50 Podcasts werden vow etablierten
) , )
K@/ rRundfunka wbietern prod uziert
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Musikvideos

m \ 6 % Talent-Videos

45 0/0 , 4\4 52 % kommerzielle

der Beitrage in deutschsprachigen
Social-News-Portalen verlinken auf
etablierte Massenmedien (Blogs: 29%)

"\ 18 % Film- und TV-
e SO Ausschnitte

amazon
e 10 % Werbung

1% Fun & Comedy

9% Erotik

2% Politik/Nachrichten

Youtube.de (Bestenliste fir 2010)




Haufige Nutzung in der
Redaktionsrecherche (BRD)

Suchmaschinen und
Webkataloge

Online-Angebote
redaktioneller Medien

E-Mail

Datenbanken und
Archive

Weblogs

soziale Netzwerke

Social News

Twitter

Neuberger et al. 2010






Social Media und Massenmedien stehen auf
unterschiedlichen Ebenen gesellschatftlicher
Wirklichkeitskonstruktion.




Social Media effektivieren die Kommunikation in
Telloffentlichkeiten und machen so
Sinnvariationen sichtbarer.




Gesellschaftliche Entscheidungsprozesse
bleiben auf synthetisierende Selektions- und
Verbreitungsstellen angewiesen.




Vielen Dank!

www.uni-stuttgart.de/soz/oi/
www.gedankenstrich.org




